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ALMANYA’DAKI TURK MEDYASININ YENIi MEDYAYA
ENTEGRASYON BICIMLERI*

Mehmet Gékhan GENEL**

OZET

Kuresel baglamda medyana gelen iktisadi, sosyal, teknolojik vb
tirden gelisim ve doéntstm surecleri, hi¢c kuskusuz medyay: da
etkilemektedir. Ozellikle teknoloji alanindaki ilerlemeler sayesinde
konvansiyonel medyanin konumunu tedricen “yeni medyaya” birakacagi
tahmin edilmektedir. “Yeni medya” konvansiyonel medyadan bircok
yonuyle farklilasirken, genel itibari ile es zamanlilik, coklu ortam,
etkilesim, bireylerin kendilerini ifade edebilmeleri gibi 6zellikleri ile 6n
plana c¢ikmaktadir. Bu calismanin amacit yukarida ifade edilen
gelismeler 1s18inda Almanya’daki Turk medyasinin (gazeteler) “yeni
medyaya” entegrasyon bicimlerini arastirmaktir. Almanya’daki Turk
medyasinin varlig, Turk gé¢menlerinin Avrupa’da “misafir isci” olarak
calismaya basladiklar: tarihle paralellik teskil etmektedir. Bir baska
ifade ile Almanya’daki Turk medyas1 elli yildir Almanya’daki Turklere
hizmet sunmaktadir. Yapilan son arastirmalara gore tic milyon kisi ile
Tark ntfusu Almanya’daki en  kalabalik gé¢men  grubunu
olusturmaktadir. Dolayis1 ile Turk medyasi1 enformasyon baglaminda
Almanya’daki Turkler icin énem arz etmektedir. Diger yandan gecmis
yillara kiyasla Almanya’daki yazili medyanin Turklerden cesitli
sebeplere bagli olarak yeterli ilgiyi goremedigi ve stirekli kan kaybettigi
satis rakamlarina da yansimaktadir. Bu dogrultuda Calismamiz su an
Almanya’da faaliyet gosteren alt1 gazete tizerinden sekillendirilmistir. Bu
gazeteler sirasiyla, Sabah, Hurriyet, Zaman, Turkiye, Aydinlik ve Milli
gazetedir. Arastirma y6ntemi olarak mtulakat teknigi uygulanmis olup
Almanya’da bahsi gecen gazete editorleriyle gortismeler yapilarak
konuya 1sik tutulmaya calisilmistir. Gazete editorleri ile yapilan
miulakat cercevesinde Almanya’daki Tirk medyasinin genel gostergeleri
saptanarak diasporadaki Ttrk medyasinin “yeni medyaya” entegrasyon
bicimleri ortaya konulmustur. Diger yandan Almanya’daki Turk
gazetelerinin dijital ortamdaki web adreslerinin ilk sayfalar1 genel
hatlariyla incelenerek “yeni medyaya” ne derece entegre olup
olmadiklari  saptanmaya  calisiimistir. Calismanin  neticesinde
Almanya’daki Turk gazetelerinin, dijital medya doénemini ¢ok da iyi
“okuyamadiklar1’” veya okumak istemedikleri gortilmusttir. Faaliyet
gosteren 6 gazeteden 3™unltin henilz internet sitesinin olmamasi bu
tezimizin en buylk dayanagini teskil etmektedir. Diger bir sonug¢ olarak
da Turk gazetelerinin gelecege doéntk projeksiyonlarini gazetecilik
pratikleri baglaminda geleneksel medyadan yana kullanacaklar:
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yonundedir. Bunun nedeni ise gittikce tiraj kaybeden Turk medyasinin,
dijital gazetecilige gecisle birlikte tamamen eriyecegi endisesidir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, Almanya, Almanya’daki Turk
medyasi

INTEGRATION FORMS OF THE TURKISH MEDIA IN
GERMANY TO THE NEW MEDIA

ABSTRACT

The global change and process of transformation in economic,
social, technological and similar areas has certainly influenced media as
well. Especially due to the advancements in technology it is assumed
that conventional media will gradually leave its position in favor of the
“new media”. While the “new media” distinguishes itself in many ways
from conventional media generally principles such as concurrency,
multimedia, interaction, individual expression are in the front. The
objective of this work is to research the integration forms of the Turkish
media (newspapers) “new media” in Germany under the light of above
mentioned developments. The existence of the Turkish media in
Germany started in line with the migration of Turks to Europe as “guest
workers”. In other words the Turkish media in Germany has been
serving the Turkish people in Germany for 50 years. According to latest
research with 3 million people the Turkish population constitutes the
biggest migration group. Consequently the Turkish media represents in
the context of information significance to the Turkish people. On the
other side in comparison to recent years the written media in German
did not obtain sufficient interest form the Turkish people due to various
reasons and this loss is also reflected in the sales figures. In the
research methodology the main indicators for Turkish media as well as
the integration forms to the “new media” will be revealed by interviewing
the editors in German. On this direction our study has been shaped
out through six newspapers which are currently operating in Germany.
These newspapers are respectively, Sabah, Hurriyet, Zaman, Turkiye,
Aydinlik and Milli Gazete. Interview technique has been applied as a
method of research. Research has tried to clarify the issue through
interviews with these newspapers’ editors in Germany. In the context of
interviews, it is introduced the integration types of Turkish media in
diaspora with new media by determining the general indicators of the
Turkish media in Germany. On the other hand via overview examining
the digital media; the first pages of web adresses of Turkish newspapers
in Germany it is studied to determine their integration level to the “new
media”. As a result of the study it is revealed that Turkish newspapers
in Germany “can not read” or don’t want to read the digital media
period. 3 of these 6 newspapers don’t have web site and the absence of
web sites constitutes the greatest support of our thesis. Another result
of the study is that in the context of journalistic practice Turkish
newspapers will use their future projections on the side of traditional
media. The reason fot this; Turkish media increasingly loosing the
circulation and they afraid from totally loosing the circulation with
transition to the digital journalism.
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1. Giris

Haberdar olmak, bilgi almak, iletisimde bulunmak, ¢evrede olup biteni anlamak v.b.
edimler insanoglunun en vazgecilmez dogal haklar1 arasinda yer almaktadir. Ontolojik olarak
insanoglunda var olan merak etme veya haberdar olma duygusu veya gereksinimine cevap bulma
pratikleri, tarihin en iptidadi donemlerinden, yirnibirinci yiizyilin ilk ¢eyreginin yasandigir ve
‘dijital cag’ olarak adlandirilan kendi dénemimize kadar farkli siire¢ ve deneyinmlerden gegerek
ulagmigtir. Bir bagka ifade ile insanin g¢evresinde olup biteni anlamada kendisine yardimci olan
“medyumlar”, tarihi akig icerisinde niteligi tartigmali olmakla birlikte nicelik olarak giliniimiizde
zirve noktasina ulagmistir diyebiliriz. Diinya, tarim ve sanayi evresinden sonra {iglincii dalga olarak
da adlandirilan enformasyon (bilgi) ¢agin1 yasamaktadir. Enformasyon toplumunun itici giicilinii
bilgi teknolojilerindeki gelismeler olustururken, bilgisayarin hayatin her alaninda kullanilmasi
basat gosterge olmustur. Bu baglamda en 6nemli gelismeler iletisim teknoljilerinde dolayist ile
medya alaninda yasanmaktadir. Gliniimiizde “ konvansiyonel medya”(gazete, televizyon,radyo,
sinema), “yeni medya” tartismalari tam da bu diizlemde siirdiiriillmektedir. “Yeni medya”nin
“dijital donemle” birlikte “geleneksel medya”nin yerini alacagi en ¢ok tartisilan konular arasinda
yer almaktadir. iletisim siirecinde zaman ve mekan nosyonlarmin anlamii yitirmesi, etkilesimi
maksimize etmesi ve multimedya gibi ayirt edici Ozellikleri barindirmasit “yeni medya”y1
“geleneksel medya”dan ayiran en temel Ozellikleri olusturmaktadir. Geleneksel medyanin bagat
enstlimanlarindan bir olan olan gazetelerin varliklarini, klasik yontemlerler mi yoksa dijital
yontemlerle mi siirdiircekleri tartismasi glinlimiizde yogunluk kazanmistir. Bu son cilimleden
hareketle ¢alisgmamizin amaci; Tiirkiye basininin bir minyatiirii ve uzantisi niteliginde olan
Almanya’daki Tirk medyasinin (gazetelerin) “yeni medya”ya ne derece entegre olup olmadigini
arastirmaktir. Yaplan son arastirmalara gore tiim diinyada oldugu gibi Almanya’daki Tiirk
gazetelerinin de tiraj kayiplart yasadigi ve bu” kan kaybinin” giin gegtikge ve artarak devam ettigi
yoniindedir. Mecvut dezavantajli durumdan kurtulmak isteyen Almanya’daki Tiirk gazeteleri,
hayatiyetlerini siirdiirebilmleri i¢cin gazetecilik pratiklerini klasik yontemlerle mi, yoksa bilgi
teknolojilerinin zorunlu kildig1 digital yontemlerle mi siirdiirecekleri sorusu c¢alismamizin ana
eksenini olusturmaktadir. Calisma kapsaminda Almanya’da giinliik olarak ¢ikan Hiirriyet Gazetesi,
Sabah Gazetesi, Zaman Gazetesi , Tirkiye Gazetesi, Milli Gazete ve Aydinlik Gazeteleri
incelenmistir. Arastirmada yontem olarak bahsi gegen gazetelerin Almanya sorumlular1 veya
editorleri ile yapilan miilakat ve gazetelerin internet sayfalarinin genel analizi baz alinmigtir. Bir
biitiinlik olusturmasi acgisindan Almanya’ya Tiirk is gog¢ii ve ilk donem iletisim araglari, Tiirk
gazetelerinin Almanya’daki gelisim siirecleri, geleneksel medya yeni medya, gazetelerin internet
formatlariin analizi gibi konular ¢alismanin kavramsal ¢ergevesini olusturmaktadir.

2.Almanya’ya Tiirk is gocii ve Tiirklerin ilk donem iletisim araclari

Almanya’daki Tiirk medyasindan bahsedebilmek,bu olguyu anlayabilmek Almanya’daki
Tirk varlgini, Tirk is giiclinii bilmeyi gerektirmektedir. Genel hatlartyla da olsa bu konuya
deginemkte fayda gormekteyiz. 2012 yili itibari ile Almanya’daki dolayis1 ile Avrupa’daki Tirk is
giicii 50. Y1l doldurmustur. Avrupa iilkeleri Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra harabeye donen
Avrupa’nin yeniden insasi icin yetismis kalifiye iscilere ihtiya¢ hissetmistir. Ozellikle Almanya,
artan kalifiye elaman acigma en fazla ihtiyag duyan Avrupa iilkelerinin basinda yer almaktaydi(
Persembe, 2005: 62). Savas sonrasi Almanya, belirli sanayi dallarindaki ihtiyaci karsilamak tizere
isglici alimma baslamigtir ( Kaya ve Kentel, 2005: 16). Savastan sonra iki kisma ayrilan
Almanya’nin Bat1 kismi (Federal Almanya), ekonomisinde yasanan gelismeyi siirdiirmek ve ihtiyac
duyulan istihdam agi1gim kapatmak icin isgiicii arayisina baslamustir. Ilk etapta Dogu Almanya’dan
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kacan Almanlarla bu a¢ig1 kapatmak isteyen Almanya, daha sonralar1 Akdeniz iilkelerinden
gelecek yeni isgiicii ile bu gereksinimini kapatmay1 planlamistir. Bu dogrultuda ilk kertede italya
sonralar1 Ispanya, Portekiz, Yunanistan ve Tiirkiye’den gelen vasifli-vasifsiz isgiiciiyle istihdam
sorununu basarmustir ( Abadan-Unat, 2006: 56; Abadan-Unat, 2007: 4; Persembe, 2005:62; Tas,
1999: 15;0kyavuz, 1999: 18;Kul, 2007: 19-20). Almanya, daha sonra bu is giicii ihtiyacimi farkli
tilkelerden temin etme yolunu segecektir.

Tirklerin Almanya’daki varligin1 bes ayri tarihsel donem igerisinde degerlendirmek
miimkiindiir. Tiirkiye Calisma Bakanligi, Is ve Isci Bulma Kurumu vasitasiyla 30 Eyliil 1961
yilinda Federal Almanya ile bir iggiicli miibadele anlagmasi imzalanmistir. (Richter ve Yagli, 2005:
17; Sen, 2007: 34). Bu ilk dénem yurt dis1 gogiiniin en temel belirleyici unsurlarindan biri, is¢ilerin
aileleri olmaksizin gitmeleri ve Bati hiikiimetlerince misafir is¢i ( gastarbeiter) olarak kabul
edilmelidir ( Persembe, 2005: 64). Misafir is¢i programlari, kisa déonemli oturma ve ¢alisma iznine
sahip iscileri ige alarak Almanya’nin acil i giicii ihtiyacini karsilamak iizere tasarlanmigtir (
Aktaran, Kaya ve Kentel, 2005: 16). Almanya’da calisan Tiirk is¢ilerinin sayis1 bir yilda 2.700’den
27. 500’e gikmistir. Misafir is¢i kapsaminda diigiiniilen ve iki yilda imzalanan bireysel sézlesmeler
‘dontisiim- rotation’ ilkesini kapsiyordu. Bu anlagmaya gore isciler bir yil sonra iilkelerine
doneceklerdi. Ancak bu ilke hi¢cbir zaman uygulanamadi ve bu yillarda Avrupa’ya giden trenler ve
ucaklar binlerce is¢iyi yurtdisina tasidi ( Abadan-Unat, 2007:5). Gogiin ikinci dalgast olan 1970’1
yillarla birlikte Avrupa devletleri, bu zamana kadar misafir ig¢i statiisiinde gelenleri ‘gecici- gidici’
olarak degil ‘kalici’ olarak gormeye baslamistir( Abadan-Unat, 2007: 6). Sonraki yillarda
uygulamaya baslanan Aile Birlesimi Yasasi ile Almanya’ya gidenlerin sayisi yeniden artmaya
baslamistir ( Sen ve digerleri, 1999: 18). 1961- 1973 yillann arasinda, biiyiikk ¢ogunlugunu
erkeklerin olusturdugu toplam 910.500 kisi Almanya’da kalici is¢i olarak yerlesmistir ( Sen ve
digerleri, 1999: 18). 1980’11 yillara gelindiginde ise gogiin temel belirleyici basliklar1 arasinda,
kalicilikla birlikte gelen ¢ocuklarin egitim sorunu, kotii ekonomik ve sosyal sartlar, gettolasma,
derneklesme hareketleri, siginma isteklerinin artmasi (iltica), vize zorunlulugu ve geri déonmeyi
tesvik edici yasalar yer almigtir( Abadan-Unat, 2006: 54). Almanya’da hiikiimetin degismesi,
yabancilar yasasinin zorlastirilmasi ve geri doniisii tesvik yasasinin yiiriirliige girmesiyle ilk defa
bu iilkeye yonelik gog siirecinde( 1982- 1985 ) sayisal azalma gergeklesmistir ( Sen ve digerleri,
1999: 18). 1990’11 yillara gelindiginde ise gurbetgiler basta yabancilar yasasi, yabancilarin kimlik
kazanmasi, artan yabanci diismanligi, etnik igletmelerin yayginlagmasi, etnik ve dinsel derneklerin
yayginlik kazanmasi ve siyasi haklarin istenmesi gibi konularla yilizlesmek durumunda kalmiglardir
( Abadan-Unat, 2006: 54). Avrupa’da 50 yillik bir mazisi olan Tiirklerin, Almanya’daki macerasi
2000’11 yillarla birlikte sorunlar ekseninde daha da girift bir hal almaya baglamistir. Yukarida da
ifade edildigi gibi, misafir is¢ilikten kaliciliga dogru yon degistiren go¢ olgusu 2000’li yillarla
beraber bir takim arayis, beklenti, hak talepleri dogrultusunda belirginlik kazanmaya baslamigtir.
2000’1 yillarda Tiirkler agisindan en tartigmali ve hayati derecede énemli olan konular arasinda,
yabanci diigmanlig1, uyum sorunu, entegrasyon, isalmofobi gibi konular yer almistir.

Almanya’daki Tirk is giici 2012 yili itibari ile 50. yilina ulasmistir. Bu yarim asirlik
zaman dilimi igerisinde Almanya Tiirkleri, ilk etapta bu iilkeye kalici olarak degil, gegici olmak (
misafir ig¢i) diigiincesiyle gelmislerdir. Sartlarin degismesi ile birlikte Almanya’daki Tiirk varligi,
gecicilik dislincesinden kaliciliga dogru bir doniisiime ugramistir. Goglin kaliciligi  yukarida
bahsettigimiz donemsel araliklar ve bunlara etki eden faktorler ger¢evesinde meydana gelmistir.
1970’li yillarda kaliciligin  kesinlesmesiyle birlikte Almanya Tiirkleri, kendi var olma
dinamiklerini, kiiltiirel kodlarini, kimliklerini, gelenek ve goreneklerini, ikinci vatan olarak
addettikleri Almanya’da kurumsallagtirmak adina bir dizi ¢aligmalara baslamiglardir. Bunlar
arasinda, cami, dernek, vakif, meslek orgiitleri, sivil toplum orgiitleri ve 6zellikle de medya yer
almistir (Genel, 2010: 214-215). Diasporada yasayan bir toplum i¢in 6zellikle medyanin bahsi
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gecen olusumlar arasinda One cikarak, ¢ok Onemli fonksiyolar istlendigi bir realitedir. Bu
diisiinceden hareketle Almanya Tiirkleri, kendi varolus dinamiklerini muhafaza etmek, ‘6teki’ ne
kars1 kendi anlam diinyasin1 konumlandirmak, yeni nesillere mevcut kiiltiirel miras1 aktarmak,
anavatanla bilgi aligverisinde bulunmak, kendilerini yasadiklar1 toplumda yalniz olmadiklar
diisiincesini pekistirmek gibi insancil nedenlerden otiirli kendi alternatif medyalarin1 hayata
gecirmelerinde etken olmustur. Bugiin {i¢ milyon kisi ile Almanya’nin en bilylik gdogmen gurubuna
sahip olan Tiirkler, besinci nesil ile artik Almanya’da kalici olmaya baslamistir. 1960’1 yillarda
gelen ilk neslin Almanca bilmemesi belki de yasadiklar1 toplumla iletisim baglaminda en biiyiik
sorun olarak 6ne ¢ikmaktaydi. Dolayisi ile bu “dilsizlik” faktorii gurbetgileri bir tiir gettolasmaya
zorlayarak kendi iclerine kapanmaya a-sosyal bir yasama mecbur kilmistir. Diger yandan
Anavatandan, siladan, esten dosttan haber alamama, o yillarda 1stirabi ¢ekilen bir diger en 6nemli
sorundu. Iletisim baglaminda o yillarda Tiirklerin tek haber kaynaklari, kisa dalgadan yayin yapan
TRT’nin ‘ Tiirkiye’nin sesi radyosu’ olmustur. Daha sonralar1 Alman kamu yayinciligi, yabanci
gocmenlere yonelik ilk deneme yayinlarmi baglatmistir. Alman devlet radyo-televizyonlari, 60’1
yillarin basinda konuk is¢ilere (gastarbeiter) yonelik yayinlar yapmaya baslamistir. Gogmenlere
yonelik olarak anadilde yapilan yayinlar, 1960’I1 yillarda oldukga siirli bir diizeyde baslamistir.
WDR 1961°de 6nce Italyanlar, 1964 ‘ten itibaren ise Tiirk ve diger gocmen gruplar icin radyo
yaymi yapmaya baslamistir ( Kul, 2007: 123; Heinemann ve Kamgili, 2003: 105). ARD,
gocmenlere yonelik yayinlari iistlenen kurum olmustur. Buna paralel olarak ilk ‘giinliik Tiirkge
yaymlart’, 1964 tarihinde radyo araciligi ile baglamistir ( Kul, 2007: 123). Halk arasinda meshur
‘Koln Radyosu’ olarak da bilinen ilk radyo yayinlari, her giin 40 dakika boyunca yayin yapmistir.
Bir diger yayimn organ1 SBF ise 1972 yilinda Berlin’deki Tiirklere yonelik hafta i¢i 30’ar dakikalik
Tiirkce yayinlarla hizmet vermeye baslamistir. Ote yandan 17 Aralik 1965 tarihinde WDR
televizyonu iki haftada bir Pazar giinleri olmak iizere, yerel yayinlarinda ¢ Sizlerin yurdu- Bizim
yurdumuz’ adli programi yayimlamaya baslamistir. ZDF ise 1965°ten itibaren, * Avrupa’daki
Komsular’ programimi yaymlamaya baglamistir. 1973 yili sonrasi bu programin i¢inde 40 dakika °
Tiirkiye Mektubu'na da yer verilmistir. Iki dili yaymnlarin biiyiik bir boliimii Tiirkiye’de
hazirlanmistir (Heinemann ve Kamgili, 2003: 105). Diger yandan yigimnsal iletisim aract olarak
Almanya’daki Tiirk televziyon yayinciliginin Almanya’da yasayan Tiirkler i¢in dnemli bir boslugu
doldurdugunu sdyleyebiliriz. Fakat arastirmamiz sadece gazetelerle smirli oldugu igin
calismamizda Tiirk televizyonlarina yer verilmemistir.

3. Almanya’daki Tiirk gazetelerinin gelisim siirecleri

Almanya’daki Tiirkler, Almanya’ya gogiin ilk donemlerinden itibaren giiniimiize kadar
Tiirk medyast ile farkli yontemlerle baglanti kurmuslardir. Bir baska ifade ile Tiirk gazetelerinin
Almanya’daki seriiveni Almanya’ya gelen Tiirk is giicli ile aym1 yastadir ( Genel, 2010: 242).
1960’11 yillarda Tiirkiye’den posta yolu ile temin edilen gazeteler, zaman gegtikce ve Tirk is
giicinlin Almanya’daki varligi misafir iscilikten kaliciliga dogru yon degistirmesiyle birlikte,
gazeteler de kalict olmaya baslamis ve kendi modern tesislerinde basilir hale gelmistir. Almanya’ya
calismak igin gelen ilk Tirkler, anavatan ve aileleri ile enformasyon ihtiyaglarini ilk etapta
gazeteler araciligi ile karsilamaktaydilar; Ancak bu baslangigta Tiirkiye’den birkag giin gecikmeli
olarak gelen gazetelerin okunmasi anlamina geliyordu (Heinemann ve Kamg¢ili, 2003: 105). Bu
baglamda Almanya’daki Tiirk gazetelerinin gelisim siirglerini ti¢ farkli asamada degerlendirebiliriz.
Birinci asama, gazetelerin Tiirkiye’deki matbaalarda basilmasi suretiyle u¢ak ve posta yolu ile
gurbetcilere ulagtirilmasi. ikinci asama, Almanya’da agilan gazete irtibat biirolar1 araciligi ile
Tiirkiye’ye gonderilen haber ve fotograflarin gazetelerde basilip tekrar Almanya’ya gonderilmesi.
Ucgiincii asamada ise yukarida da bahsedildigi gibi Tiirk is giiciiniin Almanya’da kalic1 olmaya
baslamas1 neticesinde, Tiirk gazetelerinin Almanya’da kendi matbaalarim1 kurmasi ve gazetelerin
Almanya’da basilmasi seklindedir ( Kara, 2005: 149-150). “Frankfurt medyas1” diye adlandirilan
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ve Tiirk gazetelerinin yonetim binalar1 ve matbaalarinin bulundugu Almanya’nin Frankfurt sehri,
Tiirk gazetelerinin karargah1 konumundadir. Teknolojik olarak Almanya’daki gazetelerle yarisacak
duruma gelen baski tesisleri gelecegin Tiirk medyasi adina umut vermektedir. flk Tiirkce gazeteler
1960’11 yillarin sonlarindan itibaren Almanya’da satilmaya baglanmistir (www.konrad.org.tr/, E.T,
17.8. 2012). 1969 ve sonraki yillar, Almanya’daki Tiirk medyasi agisindan 6nemli bir doniim
noktasidir (www.atgb.info/, E. Tarihi, 17.8. 2012).

1970 yithinda Miinih’te ¢itkan Aksam Gazetesi, Almanya’da basilan ilk Tiirk gazetesidir
(Heinemann ve Kamgili, 2003: 105). Tiirk gazetelerinin Almanya’da yayina basladiklar tarihler
sOyledir: Cumhuriyet hafta gazetesi ( bilinen Cumhuriyet gazetesi, 2008’de yayinina ara vermistir)
1971, Hiirriyet gazetesi 1971,Milliyet gazetesi 1972, Milli Gazete 1973, Tiirkiye Gazetesi 1987,
Zaman Gazetesi 1990, Ozgiir Politika ( yeni dzgiir politika) 1995, Emek Gazetesi 1996, Ortadogu
Gazetesi 1996, Sabah Gazetesi 1996, Diinyada Hafta Gazetesi (Heinemann ve Kamgili, 2003: 111).
Posta Gazetesi, Fanatik Gazetesi (2001), Giinaydin, Aksam Gazetesi(Cukurova grubu), Tercliman
Gazetesi ( Cukurova grubu), Sabah Gazetesi (2006), Star Gazetesi. Son olarak Aydinlik Gazetesi
2012’de Almanya’da satilmaya baslanmistir. Diger yandan yukarida adi gecen bir ¢cok gazete son
birka¢ yil igerisinde Almanya’daki faaliyetlerini durdurmustur. Bunlar arasinda Milliyet, Posta,
Fanatik, Aksam, Star, Emek, Ortadogu, Giinaydin, Tercliman v.b gazeteler yer almaktadir. Bu
gazetelerin Avrupa piyasasindan cekilme nedenleri arasinda, gazetelerin beklenen ilgiliyi
gormemesi, yeni neslin Tiirkgeyi yeterince bilmemesi ve medya sektoriinde artan maliyet
artiglaridir. Suan Almanya’da giinlilk olarak sadece arastirmamiz dahilinde yer alan Hiirriyet,
Sabah, Tiirkiye, Zaman, Aydinlik ve Milli Gazetelerin satis1 yapilmaktadir. Dikkate deger bir
durum olarak, Tirkiye’nin 6nde gelen medya gruplarindan Cukurova grubunun gazete baglaminda
Avrupa’da faaliyette bulunmamasidir. Bugiin i¢in Almanya’da, ¢ikan tiim gazetelerin redaksiyon
ve basim merkezleri Almanya’nin Frankfurt sehrinde faaliyet gostermektedir.

4. Konvansiyonel (geleneksel) medya- yeni medya kavramlari

Genel olarak “eski” ile “yeni” nin bir kiyaslamasi olarak ele alabilecegimiz bu iki nosyon,
0zii itibariyle ¢ok farklilik tagimasa bile, teknoloji boyutuyla bakildiginda bazi farkliliklar tasidigt
muhakkaktir. Kiiresellesme ile birlikte hayatin her alaninda yasanan radikal doniisiimler medya
sektoriinii de etkiledigi bir realitedir. Giiniimiizde kiiresellesme olgusu ile medya sektorii neredeyse
birbirini besleyen ve birbirlerini doniistiiren iki ana unsur gibidir. Biri olmadan bir digerinin varlig
disiiniilemez. Bir bagka ifade ile kiiresel kapitalist yapi, iletisim aygitlariyla varligini ve
mesruiyetini tiim alanlarda ikame ederken; diger yandan iletisim sektorii de kiiresellesme sayesinde
hem kar maksimizasyonu saglamakta hem de ulus asir1 bir yelpazede varligini siirdiirebilmektedir.
Kapitalizme bagl olarak kiiresellesmenin son dénemlerde ivme kazanmasi ve yeninden kendini
insa etmesi ile ekonomik, sosyal, kiiltlirel ve teknoloji alanlarinin kokli doniisiimiinde kuvvetli
etkileri goriilmiistiir (Giizel, 2007: 177). Ozellikle yeni iletisim teknolojileri ve internetin bir
fenomen olarak devreye girmesi, toplumsal hayatta gorece faydalarindan ziyade daha gok yerlesik
kaliplar {izerinde “alt- iist” yasattig1 soylenebilir. Bu alt {ist olusu birka¢ 6rnekle somutlagtiracak
olursak: Fert baglaminda bireylerin atomize olmasi, bencillesmesi, topluma yabancilagsmasi ve tek
tiplesmesi. Toplumsal baglamda ise kuvvetli aile baglarinin sarsilmasi, kiiltiirel sok ve erozyonlarin
yasaniyor olmasi. Siyaset yapma pratiklerinde ise samimi, sicak, birebir diyaloga dayanan insan
iligkileri yerine sanal, soguk, ve gayri samimi bir siyasal iletisim mantiginin egemen olmasi.
Ekonomik baglamda ise emegin, yerini robotlara birakmasiyla artan issizlik ve borsanin yani sira
iiretime ve istihdama dayanmayan sanal ekonomilerin iktisadi hayati felce ugratmasidir. Diger
yandan bu siirecin gorece faydalarinin oldugu da muhakkaktir. Yeni donemle birlikte 6zellikle
internet sayesinde bilgi toplumu olma yoniinde 6nemli avantajlar ve kolayliklar saglanmigtir. Bilgi
otobanlar1 sayesinde bilgiye ¢abuk ulasilmasi, yeni insanlarla ve kiiltiirlerle diyaloga girilmesi,
genis ve yeni bir kamusal alanin inga edilmesi ile insanlarin kendilerini 6zgiirce ifade edebilmeleri,
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alternatif bilgi kaynaklarina siiratli ve ucuz bir sekilde erisebilmeleri saglanmistir. Ozetle ifade
etmek gerekirse yeni iletisim teknolojileri ve internet, kiiresel sistemin kiiltiirel mecras1 halini
almistir (Gtizel, 2007: 177).

Babhsettigimiz kiiresel mantik ve kiiresel kiiltiir, medya dolayiminda ilk etapta kendini
gelencksel medya dedigimiz televizyon, radyo, sinema, gazete vb araclarla ifade etmistir. Yeni
iletisim teknolojilerinin devreye girmesiyle bu gorev tedrici olarak geleneksel medyadan dijital
medya diye adlandirilan yeni medyaya dogru yonelmeye baslamustir (Ellwood, 2002:13). Icerik
sunumu agisindan birbirine yakin duran bu iki medya sistemi, daha ¢ok sekilsel olarak farkliliklar
tagimaktadir. Bu baglamda “Arag iletidir” diyen {inlii toplum bilimci Mcluhan, toplumlarin her
zaman iletisimin iceriginden cok, insanlarin iletisimde kullandiklar1 iletisim araclarinin dogasinca
bicimlendirildiklerini ( 2000:8).dile getirerek, tartistigimiz ve kiyasladigimiz iki medya sisteminin
aslinda sekilsel bazda farkliliklar tasidigini, 6z ve igerik sunumu itibariyle ayni seyler oldugunu
ifade etmektedir. Geleneksel medya denildiginde akla televizyon, radyo, gazete, dergi, sinema,
kitap v.b. enstriimanlar gelmektedir. Diger yandan ise “bilgisayar, internet, cep telefonlari,
tabletler, oyun konsollari, ipot veya avug i¢i veri bankasi kayitlayicilart ve islemcileri, diger bir
deyisle tiim bu dijital teknolojiler yeni medya basligi altinda toplanabilir” ( Binark, 2007: 21). Yeni
medya ile geleneksel medya arasindaki teknik bazi farkliliklari su sekilde 6zetleyebiliriz:

e Geleneksel medyada tek tarafli bir ileti(sim) s6z konusu iken, yeni medyada etkilesim
on plana ¢ikarak geri bildirim unsuru agir basmaktadir.

o Geleneksek medyada enformasyon ve icerik sunumu i¢in 6nemli bir miktarda maliyet
s0z konusu iken, yeni medyada bu maliyet unsuru gorece azdir.

e FErisim baglaminda geleneksel medya, yeni medyaya kiyasla sinirlt sayida bir kitleye
ulasabilmektedir.

e Yine erisim dahilinde yeni medya herkese agik bir platformken, geleneksel medyada
kismi sinirlamalar s6z konusudur.

e Yeni medya igeriklerine ulagsmak gelencksel medyaya gore daha ucuz veya
masrafsizdir.

o Geleneksel medyada faaliyet gosterebilmek belli prosediirlere bagl iken (lisans v.b.),
yeni medyada heniiz boyle bir zorunluluk mevcut degildir.

¢ Yine geleneksel medyada isletme sahipligi genelde devlet ve biiyiik sirketlerin tekelinde
iken, yeni medyada ise ‘“vatandas gazeteciligi” geregince isteyen herkes bu faaliyetlerde
bulunabilmektedir.

o Geleneksel medyada enformasyon profesyoneller ve mesleki ehliyete sahip kisilerce
saglanirken, yeni medyada bu tiir bir zorunluluk mevcut degildir.

o Geleneksel medyada haber igerigi olusturulduktan sonra degistirilemez (veya bu islem
zamana yenik diiserken), yeni medyada ise aninda bdyle bir degisiklige gitme imkani1 mevcuttur.

e Multimedya bigimselligi sayesinde yeni medya iletisimde ¢ok aktorlii bir 6zellik
sunarken, geleneksel medyada bu aktorler sinirlidir.

o Geleneksel medyada faaliyet gosterebilmek i¢in zaman ve mekan mefhumu baglayici
bir unsurken, yeni medyada zaman ve mekandan azadelik s6z konusudur.

Diinya genelindeki geleneksel medya ve yeni medya tartismalar 6zellikle igerik sunumu ve
erisimi konusunda diigiimlenmektedir. Bu konuda 6zellikle gazetelerin, internet medyasina tabir-i
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caizse bir savas baslattigindan s6z etmek abartili bir yaklasim olmayacaktir. Diinya genelinde
heniiz internet haberciliginin hukuksal olarak alt yapisi olusturulmadigindan dolay1, bu iki mecra
arasindaki gerginligin bir siire daha devam edecegi ongoriilmektedir. Bir yandan gazeteler dogal
olarak belli bir emek ve {iicret karsilig1 elde ettikleri haber igeriklerinin, rakip olarak gordiikleri
internet medyasi tarafindan bedelsiz olarak kullanilmasina sicak bakmazken, diger yandan yeni
medya sektorii ise meseleyi” Ozgiir iletisim” baglaminda ele alarak karsi bir durus sergilemektedir.
Bu yeni trende kaginilmaz olarak ayak uydurmaya calisan gazeteler, kendi internet sayfalarini
olustururken bazi istisnalar haricinde “kendi basili gazetelerine” igerik sinirlamasi getirmektedirler.
Ozellikle ABD (Amerika Birlesik Devletleri ) ve Avrupa iilkelerindeki birgok gazete, “online”
olarak ( Die Welt, Bild, , FAZ, The New York Times, The Times, The Washington Post v.b.)
gazete haberlerinden bagimsiz olarak ajanslardan gelen haberler dogrultusunda takipeilerine
iicretsiz erigim saglarken, kendi basili formatlarina(PDF, elektronik gazete) ise ancak belli bir iicret
veya abonelik dahilinde erigim imkani saglamaktadir. Diger yandan Tiirkiye’de de bu anlamda
derinden bir tartismanin siirdiigiine sahit olmaktayiz.

Son olarak Tiirkiye’de faaliyet gosteren 20 gazete yoneticisi 1 Ekim 2012 tarihinde bir
araya gelerek internet haber sitelerini icerik hirsizligiyla suglayarak “Gazetelerin icerigi sadece
gazetelere aittir” adli ortak bir bildiri yayinladilar. Kaleme alinan bildiride; “Gazetelerin icerikleri;
yani, haberler, yorumlar, kose yazilari, yaz1 dizileri, fotograflar, ¢izgi, grafik, sayfa tasarimi ve
benzeri biitiin unsurlarin tek sahibi gazetelerdir. Bu unsurlarin simdiye kadar gazetelerin izni
olmaksizin, fikir ve emek hirsizlig1 yapilarak bazi internet siteleri tarafindan calinmasi eylemi
“gazetecilik” olarak nitelendirilemez. Hem gercek anlamda emek ve bilgi sonucu ortaya cikartilan
gazetelerin iceriklerini korumak ve hem de saglikli bir internet haber medyas1 diizeni i¢in fikir ve
emek hirsizligma karsiyiz. Bu itibarla, Urettigimiz ve biitiin haklar1 bize ait olan; haber, yorum,
kose yazisi, fotograf, karikatiir, grafik, ¢izgi ve sayfa dizaynmi gibi materyallerin hicbir sekil ve
hacimde kullanilmasina izin vermeyecegiz. 1 Ekim 2012 tarihinden itibaren, hicbir televizyon
kanali, internet sitesi ve haber portali, asagida imzasi bulunan gazetelerin igeriklerini kaynak
gostererek dahi kullanamayacaklardir. Elbette, bugiline kadar oldugu gibi, bundan sonra da
okurlarimiz, gazetelerimizin igeriklerine internet sitelerimiz aracilifiyla ulagsmaya devam
edeceklerdir. Fikir ve emek hirsizligina karsi duracagimizi ve bu eylemi gergeklestiren kisiler ve
kurumlar aleyhine her tiirlii hukuki ve mesleki takipte bulunacagimizi, kamuoyuna saygiyla
duyururuz” (Hiirriyet,2012:1ve 7).denilmektedir. Hiirriyet bu haberi slirmansgetten yayimlayarak
okurlarina iletti.

GGeEaaetteelerr
iecerigl Sadecse
aaetelerinn
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Gorsel 1. Hiirriyet Gazetesi’nin konu ile ilgili siirmanset haberi 1 Ekim 2012
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Gazetelerin bu bildirisine internet medyas1 birliklerinden olan “internet medyasi
dernegi’nden bir karsi agiklama ve bilgilendirme gelmezken diger bir kurumsal dernek olan
“online medya dernegi” adli kurulus, kendi resmi web sitesinden “haber bir kamu malidir”
basligiyla karsi bir bildiri yayinlayarak kamuoyunu bilgilendirme yoluna gitti. Dernek tarafindan
yapilan agiklamalarda su ifadelere yer verildi: “20 gazete ‘Haberlerinin izinsiz olarak internet
sitelerinde ve televizyonlar yayimlanmasina kars1’ ortak bir bildiri yayinladi. “Korsan Gazetecilige
Hayir!” derken kimi muhatap aliyor, kimleri zan altinda birakiyor? Pek anlasilamayan bildiriye
karst kamuoyunun dogru bilgilendirilmeye ihtiyag var diye diisiiniiyoruz. Tiirkiye’de Internet
Haberciliginin ge¢misi ¢ok yeni olsa da aldigi mesafe diger medya araglarinin kiskandiracak
diizeydedir. Her yil reklam Pastasini artiran Internet Haberciligi kurumsallasma yolunda da ciddi
mesafeler almaktadir. Kural tanimadan yaymcilik yapan, etik degerleri hige sayan Gazete, Radyo
ve Televizyon yayinciligi yapanlar oldugu gibi internet siteleri de elbette vardir. Biitlin sektorii
‘Korsan yayincilik’ yapiyorlar gibi karalamak haksizliktir. Birgok internet sitesi iletisim sektoriinde
istthdam olusturan, vergi veren, Ajanslara abone olarak yaymladiklar1 igeriklere telif haklarini
veren kuruluglardir. Kurumsal anlamda yayin yapan gergek haber siteleri Fikir ve emek hirsizligina
elbette  kars1  durmaktadir. Ancak bu konu sadece tek tarafli  degildir...”
(http://www.onlinemedya.org/haber-bir-kamu-malidir/ E.T. 04.10.2012). Bu iki karsit
deklarasyondan da anlasilabilecegi gibi tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de asil tartisma ekseni
icerik sunumu veya paylasimiyla ilgilidir. Arastirma konumuz olan ve Tiirkiye’deki gazetelerin bir
minyatiirii niteligindeki Almanya’daki Tiirk gazeteleri, Alman medya hukuk sistematigi icerisinde
hareket ettigi i¢in, bu mecrada heniiz boyle bir tartisma yaganmamaktadir.

5. Gazetelerin internet formatlari

Yeni iletisim teknolojilerinin devreye girmesiyle birlikte, neredeyse hayatin tiim
alanlarinda bir dijitallesme siireci yasanmaktadir. Bankaciliktan ulasima, egitimden sagliga,
habercilikten e- devlete kadar bu yeni siirecin etkileri baskin sekilde goriilebilmektedir. Bu yeni
donemin iki “sihirli” tasiyicisi, internet ve bilgisayar teknolojisidir. Iletisim sektdrii bu yeni
dénemin hem tasiyicisi hem de adaptasyon baglaminda onciilerden biri olmustur. Bir yandan
geleneksel yontemlerle varliklarini siirdiiren gazeteler, diger yandan kacginilmaz olarak da bu yeni
dijital donemin gerekleri dogrultusunda teknik olarak formatlarini gilincellemektedirler.
Almanya’da faaliyette bulunan Tiirk gazeteleri de bu yeni donemle yiizlesmek durumunda kalmig
ve bir bakima buna mecbur olmustur. Bu bdliimde bahsi gegen Tiirk gazetesinin internet siteleri
genel hatlariyla mercek altina alinacaktir.

5. 1.Avrupa Sabah Gazetesi

Tiirk basinmin Onciilerinden biri olan Sabah Gazetesi, 1996 yilindan bu yana araliksiz
olarak Almanya’da giinliik olarak yaymlanmaktadir. Ding¢ Bilgin patronlugunda “Avrupa Sabah”
ismiyle ve “Avrupali Tiirk’iin Gazetesi” sloganiyla Avrupa’ya adim atan bu gazete, simdilerde ise
Turkuvaz ATV-SABAH GmbH Medya Gurubu biinyesinde faaliyetlerini siirdiirmektedir. Sabah
Gazetesi’nin redaksiyon merkezi ve baski tesisleri Almanya’nin Frankfurt sehrindedir. 1 Euro’dan
satilan gazete hem bayi satigs1 hem de abonelik yontemiyle okurlariyla bulusmaktadir. Almanya’nin
biiyiik sehirlerinde temsilci ve muhabirleri bulunan gazete, bayi ve abone satisi olarak giinliik
ortalama 8 bin adet satmaktadir.

Sabah Gazetesi iki ayr fasikiil seklinde basilmaktadir. Biri agirlikli olarak Tiirkiye’deki
versiyonuna yakin bir ¢ergevede hazirlanirken, digeri ise Avrupa’da meydana gelen ve daha ¢ok
Tiirkleri ilgilendiren haber ve fotograflardan olusan “Avrupa Gilindemi” isimli ekten olusmaktadir.
Sabah Gazetesi, dijital ortamda www.sabah.de adresiyle takipgileri ile bulugsmaktadir. Sabah,
okuyucularina ayrica Twiter’dan, “ @sabahavrupa”, Facebook’tan ise,  Sabah Avrupa” uzantisi ile
hizmet vermektedir. Zengin bir icerige sahip olan ve takipgileri ile interaktif bir iletisim olusturma
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adina tim olanaklar1 sunan sitede bir eksiklik olarak gbze c¢arpan unsur, Sabah Gazetesi’nin
“paper” formatinin higbir igerigine elektronik veya PDF olarak yer verilmemesidir. Dolayisi ile
Sabah okurlar1 sadece gazeteyi satin almak suretiyle okuyabilmektedirler. Oysa gazetenin
Tirkiye’deki takipgileri “Tiirkiye baskisina” dijital ortamda rahatlikla ulasabilmektedirler

* —— ’ Sanka
Cevresi genis olanlar “yeni faturali “
s AVRUPA
igin artik tarifelerle i@a
Q|13 W Takip et: @sabahavrupa | | EjBegen 56b| m DAGITIM_ |
M

FUZEING I MANSET GUNDEM  EKONOMi  SPOR  MAGAZIN  POLITIKA  YASAM  EGLENCE REHBERI  KOSE YAZILARI Qm:mscu
KUNYE ILETISIM MEDYA DOSYASI FOTO GALERI EGLENCE & ETKINLIK ABONELIK ILAN GIR SARISAYFALAR SILA YOLU RSS

Meydan sadece bir zafer
hatiras: icin degil.

Olaymn takipgisiyiz
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Sekil 2. Avrupa Sabah Gazetesi’nin logosu ve internet portali

Avrupa Sabah Gazetesi’nin internet sitesinde okuyucular, su ‘“ana bashklara *
ulasabilmektedirler: Manset, Giindem, Ekonomi, Spor, Eglence rehberi, Politika, Sila yolu, Kose
yazilari, Yasam, Sari sayfalar, Emeklilik. Avrupa Sabah Gazetesi Internet sitesi, Almanya’daki
“yeni kusag1” ve olas1 Alman takipgilerini diisiinerek Tiirkce ve Almanca olarak “iki dilli” yaym
yapmaktadir. Burada gdze ¢arpan 6nemli bir husus Almanca ve Tiirk¢e versiyonlarinda yer alan
iceriklerin tamamen farkli olmasidir. Konu ile ilgili goriiglerine bagvurdugumuz gazetenin Avrupa
Genel Yonetmeni ve Yayin Miidirii Mikdat Karaalioglu, Almanya’daki Tirk medyasimnin bir
misyonu oldugu 6n kabuliine katilmadigini, yaptiklar1 isin Almanya’daki Tiirklerin giindemini
miimkiin mertebe aktiiel ve tarafsiz olarak takip etmek, toplumun yasadigi dinamizm ve degisimi
sayfalara aktarmaktan ibaret oldugunu ifade etmektedir. Sanilanin aksine Almanya’daki Tiirk
medyasinin, Almanya’da yasayan Tiirk toplumu iizerinde belirleyici bir etkiye sahip oldugunu
iddia eden Karaalioglu, buna gerekge olarak da gazetelerin Tiirk televizyonlarina kiyasla Almanya
merkezli redaksiyonlarmmin ve biiylik kentlerdeki temsilcilerinin olmasini gostermektedir.
Diasporada gazetecilik yapmakta sikinti yagadiklarini, 6zellikle yeterince Tiirkge bilmeyen bir
hedef kitleye sahip olmalar1 nedeniyle bu kitleye ulagmanin giin gectikce kendilerini zorladigini
vurgulamaktadir. Karaalioglu’na gore, iki dile hakim ve gazetecilik kalifikasyonuna sahip personel
sikintisi, print maliyetlerinin siirekli artisi, haber kaynaklarinin 6zellikle resmi kurumlar s6z konusu
oldugunda yeterli diizeyde olmamas1 yasadiklari baglica sorunlar arasinda yer almaktadir.

Karaalioglu, Tiirk gazetelerinin ge¢mis yillara kiyasla tiraj kayb1 yasamalarinin sadece
kendileri i¢in s6z konusu olmadigini, Alman gazetelerinin de ayni sorunu yasadiklarmi ileri
siirmektedir. Tiraj kaybimi alternatif medyalarin varligina baglayan Karaalioglu, Eskiden Tiirk
gazetelerinin giindemin konusuldugu yegane platform oldugunu, simdilerde ise televizyon ve dijital
medyanin devreye girmesiyle gazetelerin tek medyum olma 6zelligini kaybederek ¢ok medyumlu
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bir mecraya girdiklerini ifade etmektedir. Yeni medyanin , geleneksel medyanin yerini alacagina
dair bir trendin oldugunu dile getiren Karaalioglu, fakat yapilan istatistiklere dayanarak geleneksel
medyanin en azindan Ongdriilebilir bir donem itibariyle ortadan kalkmayacagini diistinmektedir.
Yeni dijital donemi,” var olanla yeni durumu harmanlama” olarak goéren Karaalioglu, yeni
medyanin kademeli olarak geleneksel medya yontemlerini kullandiklarim ve kendilerinin de bu
stireci iyi okuduklarini belirterek, mevcut durumu bir tehditten ziyade bir olgu olarak gordiiklerini
ileri siirmektedir. Gazete kadar biiyiikk olmasa da bir internet redaksiyonlarmin bulundugunu
sOyleyen Karaalioglu, bu birimin online olarak diinyadaki egilimleri takip ederek facebook ve
twiter mecrasiyla okuyucularma ilettiklerini, arge ¢alismasi devam eden APP’nin de alt yapi
calismalarinin siirdiigiinii belirtmektedir. Almanya’daki Tiirk medyasinin gelecegi geleneksel
yontemlerin siirdiiriilmesi ile mi yoksa yeni medya ile mi sekillenecektir sorusuna Karalioglu
“Almanya’daki Tiirk medyasinin Almanya’daki Tirklerin giindemini takip etmek gibi bir
fonksiyonu var. Bu giindem bir Alman’in giindemi ile birebir ¢akismiyor. Bu fonksiyonu yerine
getirmesi Tiirk medyasinin varlik sebebi. Ama yirmi yil sonra gazete mi olur yoksa bir bagka dijital
platform mu olur bunu bugiin ancak tahmin edebiliriz.” Demektedir. Yeni donemin belli bash
ekonomik sikintilar tetikledigini, fakat bunun ayn1 zamanda diinya 6l¢eginde yasanan bir gelisme
oldugunu ifade eden Karaalioglu, bu trendin degisebilecegine yonelik emarelerin mevcut oluguna
inanmaktadir. Internet sitelerine yeterince reklam alamamanin genel bir sikdyet oldugunu belirten
Karaalioglu, bu dogrultuda gazetelerin igeriklerini bir bedel karsiliginda olusturduklarini dolayisi
ile gazete iceriklerinin dijital ortamda “bedava” sunmanin mantikli bir yani olmadigini iddia
ederek, gazetelerin {iriinlerini bedelsiz olarak satmamak i¢in cesitli arayislara girmesini tutarl bir
yaklagim olarak gordiigiinii soylemektedir ( Miilakat, 17 Eyliil 2012, Almanya).

5. 2. Tiirkiye Gazetesi

Tirk gazetecilik sektoriiniin duayenlerinden biri olan Tiirkiye Gazetesi, 1987 yilindan
itibaren Avrupa’da araliksiz olarak faaliyet gosteren medya organlarindan biridir. Tiirkiye’deki
Thlas Medya Gurubu’na bagli olarak hizmet veren gazetenin redaksiyon ve baski merkezleri ihlas
Media& Trade Center Gmbh adi altinda Almanya’nin Frankfurt sehrinde bulunmaktadir. Giinliik
olarak cikan Tiirkiye Gazetesi 1 Euro’dan satilmaktadir. Abone ve bayi sistemiyle gurbetcilere
ulagan gazete, yaklasik 2-3 bin tiraja sahiptir. Gazete birinci sayfa da (kismi Tiirkiye giindemi ile
ortak haberler) dahil olmak iizere tamamen Avrupali Tiirklere yonelik bir haber anlayisina sahiptir.
Diger yandan bakildiginda Tiirkiye Gazetesi’nin yeni medya baglaminda herhangi bir aktivitesi
bulunmamaktadir. Gazetenin Tiirkiye baskist www.tg.com.tr adresinden elektronik olarak zengin
bir icerik ve multimedya segenegi ile yaymlanirken Avrupa baskisinin klasik anlamda bile bir
internet portalinin olmamasi diislindiiriiclidiir.

Www furkiyegazetesi.com.tr

{irking

Sekil. 3 Tiirkiye Gazetesi’nin logosu
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Gazetenin Avrupa baskisi yazi isleri miidiirii Faik Ergiin ile yapilan miilakat gercevesinde
gazetenin genel goriiniimii irdelenmistir. Ergiin, Tiirk toplumunu haberlerle aydinlatmak, giincel
gelismelere 151k tutmak Avrupa’daki varlik sebeplerinin basinda geldigini ifade etmektedir. Tiirk
basminin olaylara ve olgulara bakis acisinin Avrupali basin kuruluglarindan ¢ok farkli oldugunu
belirten Ergiin, Avrupa basininda Tiirklere ve Miisliimanlara yonelik karalayici ve onyargili bir
bakis acis1 hakimken, Tirk medyasimin basar1 Oykiilerini ve gelismeleri daha objektif tarzda
yansittigini iddia etmektedir. Ergiin, diasporada gazetecilik yapmanin bir takim sikintilarinin
mevcut oldugunun da altin1 ¢izmektedir. Bunlarin basinda yayin politikasindan biiro agmaya kadar
yerel yasalara tabi olunmalari, yabanci basin kurulusu olduklarindan dolayr habere ulagma
konusunda yerli rakiplerle rekabet etmekte giicliik ¢ektiklerini belirten Ergilin, Yurt disindaki Tiirk
gazetelerinin Tiirkiye’deki gibi yaygin bir temsilci ve muhabir agindan yoksun olduklarin1 fakat
tim bu olumsuz sartlara ragmen habercilik konusunda basarili olduklarini vurgulamaktadir.
Almanya’daki Tiirk gazetelerinin gegmis yillara kiyasla tiraj kayiplar1 yasamasini, alternatif medya
organlarinin piyasaya girmesine ve Tiirkge televizyonlarin yani sira internet medyasinin
yayginlagmasina baglayan Ergiin, bu konuda asil nedeni Yeni neslin ana dillerinden uzak
yetismesinde gormekte ve bu sorunun sadece Tiirk medyasinin degil, Almanya’daki Tiirk
toplumunun ve genis anlamda Tiirkiye’nin bir sorunu olduguna isaret etmektedir. Gazetenin bir
fenomen oldugunu belirten Ergiin, gazetelerin bir yayin organi oldugu kadar aynmi zamanda bir
aliskanlik da olugunu dolaysi ile tim teknolojik ve dijital gesitlilige ragmen klasik gazetelerin
deger yitirmeyecegi inancini tasimaktadir. Yeni medyanin insanlara ¢ok hizli ve giincel haberler
sunabilmelerini bir avantaj olarak goren Ergilin diger yandan “bilgi kirliligi” ve giiven konusunun
yeni medyanin en dezavantajli yanit oldugunu dile getirmektedir. Ergiin, Almanya’daki Tiirk
medyasinin gelecegini yeni medya ile esglidiimlii ve senkronize bir sekilde uyumda gordiiklerini ve
bu siireci iyi okuyan medya organlarinin ileride kazanimlar elde edeceklerine inanmaktadir
(Miilakat, 15 Agustos 2012, Almanya).

5. 3. Milli Gazete

1973 yilindan itibaren Almanya’daki Ttrklerin asina oldugu Milli Gazete, “Hak geldi batil
zail oldu” sloganiyla kesintisiz olarak yayin hayatini siirdiiren ender yayin organlarinin basinda yer
almaktadir. Milli Goriis teskilatinin yayin organi olarak da bilinen gazete, Almanya’nin Frankfurt
sehrinde Milli Verlags GmbH ad1 altinda faaliyetlerini siirdiirmektedir. Milli ve manevi bir yayin
cizgisine sahip olan gazete, bu diisiinceler dogrultusunda takipgilerine igerik sunmaktadir. Abone
sistemi ile galisan gazetenin bayi satiglari bulunmamaktadir. 1 Euro’dan satilan gazetenin giinliik
yaklasik 5 bin tiraji bulunmaktadir. Tirkiye Gazetesi gibi bu gazetenin de internet ortaminda
herhangi bir yayin portalinin bulunmamasi takipgileri ve yeni donem medya yapilanmasi adina
onemli bir eksiklik olarak gdze ¢carpmaktadir.

M B . G Hak Geldi Batil Zail Oldu
Sekil. 4 Milli Gazete’nin logosu
Milli Gazete’nin Avrupa Genel Yayin Miidiiri Mehmet Sen, Tiirk gazetelerinin
Almanya’da ¢ok 6nemli bir misyona sahip olduklarim ifade ile, Avrupa’ya ilk gdcten itibaren Tiirk
basminin Tiirk gocii ile atbagi giden bir seriiven yasadiklarini, géciin canli tanmigi olarak inigleri-
¢ikiglari, gdgmenlerin yasadigi tiim olumlu ve olumsuz gelismeleri tarihe not diismekle 6nemli bir

gorev Ustlendiklerini belirtmektedir. Bagta tamamen ticari kaygilarla yola ¢ikan Tiirk gazetelerinin
zamanla Tirk toplumunu derinden etkileyen olay ve gelismelere nester vurarak bir sosyal
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sorumluluk gorevi iistlendiklerini dile getirmektedir. Sen, bu baglamda Tiirk basininin Avrupa’yi
kasip kavuran irk¢ilik ve ayrimeilikla miicadelede, geng kusagin yasadigi dogrudan veya dolayh
asimilasyonda, Tiirk¢e yitiminin Oniine gecilmesinde, Tiirkiye’deki iktidarlarin diasporadaki
Tirklere carpik bakis acilarinda (onlar1 doviz agacit ve oy deposu olarak gérme aliskanlig),
Tiirkiye’yi medyatik anlamda dis diinyada en iyi sekilde temsil etmek ve tanitmak gibi bir ¢ok
izerine vazife olmayan(!) misyonlar yiiklenme durumunun hasil oldugunu iddia etmektedir. Tiirk
gazetelerinin yeterli ilgiyi gérememleri konusunun goreceli bir yaklasim oldugunu belirten Sen,
olaya iki boyutta yaklagmkatdir. ilgi baglanmindan kastin i¢inde yasanilan toplumdaki etkinlik sz
konusu ise, bu yonde herhangi bir ilgi eksikliginin olmadigini, bilakis bu ilginin artarak devam
etitgini su ornekle savunaktadir. “Hala Tiirk gazetelerinin ne dedigi, nelerle istigal ettigi gerek
Alman ve Avrupalilar tarafindan gerekse Tiirk go¢menler tarafindan biiyiik bir ilgi ve istiyakla
izlenir, tartistlir. Kamuoyu olusturulmasinda, muhalefet orgiitlenmesinde toplumsal mesaj
iletiminde belirleyici ve ufuk verici unsurdur”. Konunun tiraj kayb1 baglaminda degerledirilmesi
hususunda ise, bunun 6ncelikli nedeninin Avrupa’da Tiirkler arasinda zirve yapan yoksullagsma ve
alim giiciiniin 6nceki yillara gére miitemadiyen azalmasi, issizligin Tiirkler arasinda daha yaygin
olmasi, bildik okur profilinin giderek yaslanmasi, emeklilik, kesin doniislerin artmasi, orta ve yasl
neslin bir ayaginin Tiirkiye’de olmasi ve gel-gitlerle iki iilke arasinda mekik dokur hale gelmesini
gostermektedir. Sen, gazetelere ilginin azalmasina neden olarak gosterilen Teknik ve igerik
anlamindaki eksiklikte her hangi bir sikintinin olmadigini, bu konunun tamamen maliyet hesabina
dayali bakis acis1 ile ilintili oldugunu vurgulamktadir. Yeni medyanin tedricen geleneksel
medyanin yerini alacg1 konusunun Tiirk medyasina has bir durum olmadigini bu konunun Alman
medyasinda da siklikla dile geldigini belirten Sen’ goére bunun asil nedeninin bir takim g¢evrelerce
desteklenen “’50 yil sonra mevcut yazili medya organlarimin ortadan kalkacagi ve yerini dijital
ortamlarin alacagi’ argiimanlardir. Dijital medyanin heniiz Tiirk gazeteleri 6zelinde beklenen trendi
yakalayamadigini, bunun sebebini daha ¢ok gazete okur kitlesi ile agiklayan Sen, dijital medyanin
daha ¢ok gen¢ kusaklara hitap ettigini, onlar1 cezbeden bir olgu olmakla beraber diger yandan
gazete okuru, bayiden ya da abone olmak suretiyle gazetesini her daim elinde gormek istedigini
belirtmektedir. Internet medyasin1 pek giivenli bulmayan Sen, dijital medya olarak Ozetlenen
degisimin hem haberlerin veris bi¢cimi hem de giivenilirligi bakimindan ‘acaba’ larla karsilandigini
iddia etmektedir. Sen, Milli Gazete olarak kendilerinin avrupa ile ilgili igerikleri sadece
gazetelerinde sunarak gazete ile irtibatin kesilmemesini saglayarak bir bakima dijital ortama
mesafeli olduklari fikrini vermektedir. ( Miilakat, 17 Agustos 2012, Almanya)

5. 4. Aydinlik Gazetesi

Almanya’daki Tiirk gazeteleri arasina en son katilan gazete Aydinlik Gazetesi’dir. 2012
yilinda yayin hayatina baglayan gazete, Aydinlik Europa GmbH adi altinda faaliyette bulunan
gazete, redaksiyon ve baski tesisleri olarak Almanya’nin Frankfur sehrinden idare edilmektedir.
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Aydinlhik Gazetesi Avrupa'da bayilerde...
5 Haziran Avrupa Aydinlik Gazetesi

SERETMA SATON

Sekll 5 Aydmhk Gazetem ‘Internet portah

Avrupa piyasasinda heniiz yeni olan Aydinlik, cumartesi ve Pazar giinleri tek gazete olmak
suretiyle haftada 6 giin olarak okuyuculariyla bulusmaktadir. Gazete Avrupa’ya yonelik olarak orta
yerlerde tek bir sayfa olarak “Avrupa Aydinlik” adi altinda haberler sunmaktadir. 1 Euro’dan
satilan gazetenin yeni olmasi nedeniyle satis rakamlar1 konusunda herhangi bir bilgi
edinilememistir. Gazete’nin, www.aydinlikavrupa.eu. uzantili internet versiyonu bulunmasina
ragmen heniiz aktif degildir. Site, sadece gazetenin reklamimi yapmakla yetinerek herhangi bir
giincellemeye gitmemistir. Konu ile ilgili gazetenin Avrupa yayin koordinatérii olan irfan Ergi ile
bir ¢ok defa goriisiilmek istendiyse de kendisi ile iletisime gecilememistir. Aydinlik gurubunun
dijital ortamda varlik gosterememesinin bir nedeni olarak, Avrupa piyasasinda heniiz yeni
olmalarina baglayabiliriz.

5.5. Zaman Almanya Gazetesi

Zaman Almanya Gazetesi, 1990 yilindan itibaren Almanya dolayisi ile Avrupa’da faaliyet
gostermektedir. Avrupa’da en ¢ok temsilci ve muhabir agina sahip olan gazete, Zukunft Medien
GmbH adi altina Almanya’nin Frankfurt sehrinden idare edilmektedir. Giinliik olarak ¢ikan ve 1
Euro’dan satilan gazete, abone ve bayi ( daha ¢ok abone ) sistemiyle ¢calismaktadir. Almanya’da ki
Tiirk gazeteleri arasinda 27.000 giinliikk satisla en c¢ok tiraja sahip olan gazete niteligindedir.
Avrupa’nin hemen hemen her {ilkesinde temsilcilikleri bulunan gazete, aynm1 zamanda djijital
teknolojiyi de en iyi sekilde biinyesine adapte eden yayin gurubu olarak goze c¢arpmaktadir.
Gazetenin Almanya’ya yonelik www.zaman-online.de ve genel olarak Avrupa’ya doniik
www.euro.zaman.com.tr  isimli  dijital  platformlar1  bulunmaktadir.  Diger yandan,
“(@zamanalmanya” ile Twiter, “Zaman-Almanya” adresi ile de Facebook sosyal medya
mecralarinda takipgileri ile interaktif bir iletisim kurulmaktadir.
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Seki. 6 Zaman Almanya Gazetesi’nin Internet Portali

Zaman’in Almanya’ya yonelik olan www.zaman-online.de sitesinde, gazetenin sadece
birinci sayfasi “Almanya Zaman’da Bugiin” sekmesi atinda takipgilerine sunularak bir bakima
icerik smirlamast getirilmektedir. Diger yandan Avrupa’ya doniik olarak hazirlanan
Www.euro.zaman.com.tr sitesinde ise gazetenin igerigine herhangi bir sinirlama getirilmeden tiim
gazete, PDF formatiyla sunulmaktadir. Gazetenin her iki sitesi de siirekli giincellenerek diinya
ajanslarindan ve kendi muhabir aglarindan gelen haber ve fotograflarla desteklenmektedir.
Gazetenin Almanya’ya yonelik internet versiyonunda, Politika, Ekonomi, Spor, Yazarlar, Yorum,
Haklarimiz, Ailem, Egitim, Kiiltiir, Kiirsii basliklarindan olusan sekmeler mevcuttur. Gazetenin
Avrupa Genel Yayin Miidiirii Dursun Celik ile arastirmamiza yonelik yapilan goriismelerde farkli
basliklarda goriisleri alinmistir. Kendilerinin misyon baglaminda goérevlerinin, “okuyucularinin
i¢cinde yasadiklari kiiltiirtin kodlalarin1 dogru okumasina katkida bulunmak, onlar1 sosyal, siyasal ve
ekonomik yasam kosullarima doniik adaptasyon siirecinde aydinlatmak, yasadiklari sorunlarin
medyada duyulmasini saglayarak ¢oziimiine katkida bulunmak, i¢inde bulunduklar1 topluma uyum
saglarken kendi kiiltiirel alt yapisin1 beslemek ve daha sonraki nesillere ulagsmasi adina paylasim
platformu olmak ve insanlarin karsilagtigi kronik sorunlara uzmanlar aracligi ile ¢6ziim yollar
gostermek” seklinde oOzetlemektedir. Diasporada gazetecilik yapmanin zoruluklarindan
bahsederken, yasanilan iilkede olan bitenin okuyucuya aktarilma stirecinde iilkenin yerel algilar ile
hedef kitle arasindaki kopriilerin kurunabilmesinin ekstra bir gayret ve duyarlilik gerektiridigini
ifade eden Dursun’a gore bir diger zorluk dil konusunda gerekli personelin bulunmamasidir. Tiirk
gazetelerinin yeterli ilgiyi gérememelerini, Insanlarin gazete okuma ihtiyacindan ¢ok, memleket
Ozlemini giderecekleri medyum olarak uydu araciligi ile televizyonlarin devreye girmesine, bir
realite olarak sosyal yapinin sundugu imkanlar olarak belli konular ¢ergevesinde daralan medyatik
konularinn orjinal olmamasina, Online medyanin teknoloji baglantili gelisimi ve hayatin dnemli bir
boliimiindeki etkinligine, gazetelerin iicretli olmasina ve son olarak o&zellikle de son iki
jenerasyonun Tirkgesinin Almancasindan zayif olmasi dolayisi ile medya takiplerini Almanca
yapiyor olmalarna baglamaktadir. Celik’in, Dijital medyanin gelilismi ile ilgili diislinceleri ise “Bu
yenilikler de facto bir durum. Kaginilmaz bir sonug. Ulkelerin yerli giiglii gazeteleri de etkilendigi
gibi bizi de direkt etkileyen bir siire¢. Haber herkesin her yerde iki tusa basarak ulasabildigi bir
yigin bilgiye doniistii. Ancak bu haber ve bilgi ¢oklugunda belli konularda uzmanlagmak ve
giivenilir haber kaynagi olmak daha 6nem kazanacaktir. Bu anlamda gelecegi kendimiz i¢in olumlu
gelismelere gebe olarak goriiyorum” seklindedir.
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Celik’e gore, Almanya’da gazete okuyan kitlenin 1 ve 2. jenerasyon olmasi ve bu ilk iki
jenerasyonun da mevut yenilikleri yakalamada cok da arzulu olmayislari, bu alanda dijital
gelismeleri cok hizl gergeklestirmeyi gerektirmeyecegi yoniindedir. Fakat bunun yani sira 3 ve 4.
Jenerasyonlarin Tiirkge okuma zorluklar1 diisiiniildiigiinde ise dijital gelismelerden daha 6nemli
sorunlarin varligmmin ortaya c¢iktigna isaret etmektedir. Diijital ortamda gazete igeriklerine
sinirlamalar getirilemesi konusunda ise Celik, “Kac¢inilmaz olarak degerlendiriyorum. Bu anlamda
baska kaynaklara bagimlilik gazetelerin gazetecilik ilkelerinden uzaklagmasi ve belli etkilesimlere
acik olmasi anlamina gelir ki; boyle yapilar degerlerinden ¢ok sey kaybeder. Gergekler egilir
biikiiliir. Gazetelerin fonksiyonlar1 degisir, Anlamsizlasir. Kendi ge¢imini belli standartlarda
saglayabilen gazeteler oOzgiirce kendi fonksiyonlarini yerine getirme sansina sahiplerdir.
Gazetelerin bu fonksiyonlari1 kaybetmesi de malum oldugu iizere onii alinmayacak baska
toplumsal sorunlari da beraberinde getirir” demektedir (Miilakat, 13 Temmuz 2012, Almanya).

5. 5. Hiirriyet Avrupa Gazetesi

1971 yilindan bu yana ¢ikan ve Avrupali dolayisi ile Almanya Tiirklerinin en ¢ok agina
oldugu gazetedir. Daha ¢ok yaygin bir goriise gore Alman Bild gazetesinin Tiirk¢e versiyonu
seklinde tanman Hiirriyet Avrupa Gazetesi, gazetecilik alaninda Avrupa’daki ilk profesyonel
yatirimlar1 yapan medya organi olma 6zelligini tasimaktadir. On yi1l 6nce 120- 150 bin arasi bir
tiraja sahip olan gazete, giin gectikce kan kaybederek bugiin 21.000 giinliik satisla Zaman
Gazetesi’nin arkasina diismiistiir. 1 Euro’dan satilan Hiirriyet Avrupa Gazetesi, genelde bayi satist
yontemiyle okuyucularina ulagirken son yillarda abone yontemini de devreye sokarak kaybettigi
okur kitlesini yeniden kazanmaya yonelmistir.

B Hirriyet Avrupa X
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Sel. 7 Hiirriyet Avrupa Gaze

Hiirriyet Avrupa Gazetesi'nin bagta Almanya’nin biiyiik sehirleri olmak {izere, Avrupa’nin
bir¢ok iilkesinde genis bir muhabir kadrosuna ve irtibat biirosuna sahiptir. Modern bir baski
merkezi biinyesinde hizmet veren bu gazete, Dogan Media international GmbH ad1 altinda Diger
gazeteler gibi Almanya’nin Frankfurt sehrinde faaliyet gostermektedir. Hiirriyet Avrupa Gazetesi
diger Tiirk gazetelerine nazaran dijital ortami daha Once fark eden ve bu alana yogunlasan bir
ozelligi ile on plandadir. www.hurriyet.de adresinden dijital olarak yayin yapan ve olduk¢a zengin
bir arayiiz icerigine sahip olan site, Tiirkge ve Almanca “cift dilli”” olarak okurlarina ulasmaktadir.
Sabah Avrupa Gazetesi’'nde de goriildiigii gibi bu gazetenin de Almanca ve Tiirk¢e formatlart
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birbirinden farkliliklar tagimaktadir. Gazete ayrica, sosyal medyanin diger mecralarin1 da etkin bir
sekilde devreye soktugu goriilmektedir. “Hirriyet Avrupa” adresi ile Facebook’ta ve
@hurriyetavrupa” adresi ile de Twiter’da takipgileri ile bulusmaktadir. Diger yandan gazetenin
“Apple” versiyonu da hizmet vermektedir. Diger Tiirk gazetelerinde oldugu gibi Hiirriyet Avrupa
Gazetesi’nin “paper” formatina igerik smirlmasi getirilerek sadece abone olmak suretiyle
ulagilabilmektedir. Gazetenin www.hurriyet.de sitesi siirekli glincellenen ve zengin bir icerikle
takipgilerine seslenirken, sitede su ana basliklar gbze carpmaktadir: Giindem, Ekonomi, Spor,
Magazin, Saglik, Yazarlar, Sila Yolu, Lezzet Diinyasi, Hiirdanis, Tiiketici Kosesi. Konu ile ilgili
goriismek istedigimiz Hiirriyet Avrupa Gazetesi Yurt Dis1 Yayinlar Yonetmeni Halit Celikbudak,
zamanlama sorunu nedeniyle talebimize olumsuz yanit vermistir.

6. Sonuc¢

Tiirk is gogii ile nerdeyse ayni yasa sahip olan Almanya’daki Tiirk gazeteleri Almanya’da 3
milyon olmak tizere, Tiim Avrupa’da yaklasik 5 milyon Tiirk’in gozii, kulagi ve vicdam
hiikmiindedir. Bir baska ifade ile varlik gerekcesi Avrupa’daki Tiirklere endeksli olan Tiirk
medyasi, yarim asirlik siireci inigli-gikiglt bir sekilde geride birakmustir. Tiirk medyasi bu yarim
asirlik donem igerisinde kendisini teknolojik baglamda zaman zaman yenileyerek cagin ve
teknolojinin dinamizmine ayak uydurmaya calismissa da, dijital donem olarak adlandirilan
giiniimiizde ise bu adaptasyon siirecini istenilen diizeyde gerceklestiremedigi goriilmiistiir. Bu
adaptasyon siireci Almanya’daki Tiirk medyasina has bir sorun olmayip, genel anlamda diinya
medyasinin * yakic1” bir sorunu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fakat bu durum Almanya’daki Tiirk
medyast i¢in daha bir dramatik durum olusturmaktadir. Mevcut durum itibariyle zaten zor giinler
gecirmekte olan ve gittikce tiraj kaybeden Tiirk medyasinin, bu yeni siiregle birlikte daha da
zorlanacagi muhakkaktir. SOyle ki; 2-3 yil oncesine kadar neredeyse Tiirkiye’deki biitiin gazeteler
Avrupa ve Almanya piyasasinda faaliyet gosterirken bugiin bu say1 sadece 6 gazete ile smirh
kalmistir. Diger yandan bir 6rnek teskil etmesi agisindan, 10 yil 6nceki Hiirriyet Gazetesi’nin tiraji
tek bagina 120 ile 150 bin arasinda iken, bugiin ise bahsi gecen 6 gazetenin toplam satislart 80 bin
civarindadir. Bunun bagslica sebepleri arasinda; Artan maliyetler nedeniyle ve kar oranlarinin diisiik
seyretmesine bagli olarak Medya patronlarinin yurt dis1 yatirnmlarina ¢ok sicak bakmamalari,
Tiirkler arasinda gazete okumaktan ziyade televizyon izleme aligkanliklarinin 6n planda olmasi,
yeni neslin Tiirkgeden kopuk bir sekilde biiytimesi sonucu gazetelerin hedef kitlesindeki daralma,
genelde Tiirkee bilen ilk neslin emeklilikten sonra Tiirkiye’ye donmeleri sonucu gazetelerin okur
kaybetmeleri, yeni neslin enformasyon ihtiyaglarini daha ¢ok Almanca olarak ve yeni medya
organlarindan karsilamalari, Tiirk gazetelerinin igerik olarak, yasanan iilkeden ziyade (Almanya-
Avrupa) agirlikli olarak Tirkiye giindemli haberlerde yogunlagmalar1 sayilabilir. Almanya’daki
Tiirk medyas1 bahsedilen tiim bu olumsuz tablo igerisinde varligini siirdiirebilecek mi? Varligim
siirdlirecekse bu, geleneksel tarzda mi, yoksa yeni medya usulleri ile mi olacak? Arastirmamiz
neticesinde Almanya’daki Tirk gazetelerinin sorumlulariyla yapilan goriismeler 1s18inda bu
sorulara su sekilde cevap verebilmek miimkiindiir.

e Almanya’daki Tiirk gazetelerinin, dijital medya donemini ¢ok da iyi “okuyamadiklar1”
veya okumak istemedikleri goriilmiistiir. Faaliyet gdsteren 6 gazeteden 3’iliniin heniiz internet
sitesinin olmamas1 bu tezimizin en biiyiik dayanagini teskil etmektedir.

e Tiirk gazetelerinin gelecege doniik projeksiyonlarmi gazetecilik pratikleri baglaminda
geleneksel medyadan yana kullanacaklar1 yoniindedir. Bunun nedeni olarak gittikge tiraj kaybeden
Tiirk medyasinin, dijital gazetecilige gecisle birlikte tamamen eriyecegi endigesidir.

e Diger yandan gazete sorumlularinin yeni donemin gegiciligine inanarak, insanlarin
gazete okuma aliskanliklarindan uzun vadede vazgecemeyeceklerine olan kuvvetli inanglaridir.
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e Medya temsilcileri nezdinde, yeni medya olgusunun 6ziinde barindirdigi diisiiniilen
“giivensizlik” veya “sanallik” o6zellikleri nedeniyle, ilelebet varligin1 siirdiiremeyecegi ve
geleneksel gazeteciligin yerini alamayacagi beklentisi mevcuttur.

e Ogzellikle gazetelerin “paper” formatlarmna getirilen igerik sinirlamalar1 ve var olan
internet sitelerinin gazete iceriklerinden bagimsiz olarak ve daha ¢ok ajanslardan gelen haberleri
sunmalari, basili gazetelerin ne kadar “kutsandigi” ve “kiskanildigi” yoniinde onemli bir
gostergedir.

e Sonu¢ olarak Almanya’daki Tiirk gazeteciligi i¢in, dijital medya gercekligini ve
baskisini enselerinde kuvvetli sekilde hissetmelerine ragmen, mevcut durumda sadece “so6zde” ve
“gOriintiide” bir dijitallesmeye gittikleri ve en azindan Ongoriiliir bir zaman dilimine kadar

gelencksel medya ile yollarma devam edecekleri yoniinde kuvvetli arglimanlar mevcuttur
diyebiliriz.
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